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Burger King ve Nescafé’den “Moduna Gore Kahve”
deneyimi

Burger King, Nescafé is birligiyle Balat’ta “Moduna Gére Kahve” yeni nesil kahve
deneyimini hayata gegirdi. U¢ boyutlu kahve bardag: aracihgiyla ziyaretgilerin anhk
duygu durumuna uygun kahve o6nerileri ve indirim kuponlari sunuldu. Hayata gegirilen
bu aktivasyon, markanin hazir kahve portfoyiinii geng kitleyle bulustururken sahada
interaktif ve paylasilabilir bir deneyim yaratti.

Burger King, Nescafé is birligiyle gelistirdigi “Moduna Gore Kahve” deneyimini Balat'ta basariyla hayata
gegcirdi. Ziyaretgilerin agirlandigi projede, yiiz tanima teknolojisiyle anlik duygu durum tahmini yapan Gg
boyutlu kahve bardagi araciligiyla misafirlere duygu durumlarina uygun kahve onerileri ve kisiye 6zel
indirim kuponlari sunuldu. Bu yenilikgi yaklasim, Burger King’in hazir kahve kategorisindeki gesitliligini
geng kitleyle bulustururken sahada yuksek etkilesim olusturmayi basardi.

Balat, Kadir Has Universitesi gevresinde kurulan yaklasik 5 m?lik ézel alan, bir temas noktasi olarak
konumlandi. Proje suresince ziyaretcilere modlarina goére kahve Onerisi sunan bu alan, Nescafé’'nin
hazir kahve portfoylindeki c¢esitliligini fiyat avantajiyla bir araya getirerek 0Ozellikle Universite
ogrencilerinin ve geng yetiskinlerin yogun bulundugu boélgede dikkat gekici bir marka deneyimi yaratti.
Burger King, bu kurguyla hem kahve kategorisindeki konumunu giglendirdi hem de genglerin gunlik
rutinlerine enerjik ve teknolojik bir dokunus ekledi.

Projenin merkezinde yer alan u¢ boyutlu kahve bardagdi, Gzerindeki ekran araciligiyla yuz hareketlerini
algilayarak anlik duygu durum analizi yapti. Sistem, bu analiz dogrultusunda ziyaretgileri en uygun
Nescafé kahve cesidine ydnlendirdi ve otomatik olarak kisiye 6zel indirim kuponlari dretti. “Sarj
istasyonu” temasiyla tasarlanan alan, genglerin gin iginde ihtiyag duydugu canhh@i eglenceli, hizli ve
kisisellestirilmis bir deneyimle sunmayi basardi.

Aktivasyonun &neri sistemi duygu durum temelli galisti. Uzgiin veya uykulu moda sahip ziyaretgilere
Espresso ve Americano o6nerilerek “klguk bir reset” etkisi hatirlatildi. Notr moddaki ziyaretgilere
Cappuccino, Latte ve Iced Latte cesitleriyle “hafif canlanma” saglandi. Mutlu modda ise Mocha ve Iced
Americano gibi segeneklerle “motivasyonu artiran” bir yaklasim benimsendi.

Burger King, Nescafé is birligiyle kahve portféyint daha genis kitlelerle bulusturmak lzere sahada
yenilikci, paylasilabilir ve tekrar ziyaret motivasyonu yiksek uygulamalar gelistirmeye devam ediyor.
Balat'ta MG Media ve Goodroll katkilariyla gergeklestirilen bu proje, markanin kahve kategorisindeki
goranurligind artirarak genglerin sehir ici deneyimlerine yaratici bir temas noktasi ekledi.

TAB Gida Hakkinda:

Tarkiye'nin lider restoran operatoérii TAB Gida Sanayi ve Ticaret A.S, Burger King, Sbarro, Popeyes, Arby’s ve
Subway markalarinin Tirkiye'de miinhasir lisans hakki sahibidir. TAB Gida biinyesinde Burger King 1995 yilinda,
Sbarro 2006 yilinda, Popeyes markasi ise 2007 yilinda faaliyete gegmistir. TAB Gida, 2010 yilinda yine diinyaca
Unli restoran markalarindan Arby's'i blinyesine katmig, ardindan 2013 yilinda Usta Dénerci’yi, 2019 yilinda da Usta
Pideci’yi yaratmis, 2022 yilinda ise Subway’i blinyesine katmigtir. Bugln Turkiye genelinde 800°’den fazla Burger



King restorani, 150’den fazla Sbarro, 500’e yakin Popeyes, 145 restoraniyla Arby’s, 135 restoraniyla Subway, 200’e
yakin Usta Dénerci ve 65’e yakin Usta Pideci restorani bulunmaktadir.



